Veiculo: Revista Embalagem Marca
Periodo: Janeiro de 2013
Matéria: Arte em larga Escala

Artelem larga escala

Decoracao diretat é‘garrafas gdeévidro oferece amplas possibilidades
- e pode rendé'rhﬁggeﬁcios importantes para produtores de bebidas
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Sobreposicao de cores gera imagens
distintas vistas pela frente e pelo verso
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Passport: edicdo artistica ganhou
vida com pintura e serigrafia
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Repertério variado

As principais técnicas disponiveis
para decorar embalagens de vidro

FOSCAGAO Também conheci-

do como fosqueagdo, o processo
confere ao vidro um aspecto fosco
com a modificagdo da sua superficie
externa, porém com um toque avelu-
dado e de baixa porosidade. Realiza-
do através do ataque quimico sobre a
superficie externa do vidro, pode ser 3
feito totalmente ou parcialmente por "

o

meio de mascaras especiais.

PINTURA Processo que oferece
uma grande variedade de cores

e acabamentos & superficie -
brilhante, fosco, soft touch (toque
aveludado), iriodin, cerdmico,
degradé etc. E possivel o uso de
tintas hidrossoluveis, o que da
apelo ecologicamente correto ao

para a embalagem de vidro.
Confere ao produto imagens
ou textos com acabamento

N

SERIGRAFIA Consiste na im-
pressdo de imagens ou textos na
superficie das embalagens. Para a
impressdo utilizam-se tintas orga-
nicas ou inorganicas. Os pigmentos
das tintas orgdnicas sdo derivados
de organismos vivos e geralmente
sdo mais fortes e brilhantes do que
os pigmentos inorgdnicos. Estes,

por sua vez, sdo preparados a partir de substancias
minerais, inclusive ouro e platina.

projeto.

DECALQUE E indicado para
imagens geralmente compostas

de varias cores e com areas de
aplicacdo complexas. Os decalques
sdo produzidos por serigrafia plana
e transferidos manualmente ou au-
tomaticamente para as embalagens,
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metalizado.

TAMPOGRAFIA Processo
automatico ou semiautomatico
que permite a transferéncia de uma
imagemn ou texto de um cliché para
a superficie do vidro por meio de
um tampdo de silicone. Indicado
para embalagens cujas superficies
ndo podem ser gravadas por meio
de serigrafia — por apresentarem,
por exemplo, dreas com relevo.

Grey Goose, Ciroc e Belvedere: vodcas de fama mundial ddo visibilidade & decoragio direta

uma divisio dedicada & decoracio, a
DG Decor,

Para Falcio, 0 mercado de vod-
cas ¢ especialmente promissor para
embalagens com pintura, serigrafia e
afins. “E uma bebida que tem atraido
consumidores € empresas nacionais, e
que tem marcas mundialmente reco-
nhecidas pelo uso de garrafas decora-
das, como Absolut, Grey Goose, Bel-
vedere e Ciroc”, analisa o empresario.
Nio obstante a aposta no destilado
preferido dos russos, a Premier Pack
desenvolve visuais para embalagens de
cachacas e outras bebidas. A empresa
assina, por exemplo, a decoragio da
garrafa do Thikard, saqué nacional
lancado recentemente. O recipiente
tem serigrafia e, assim como a garrafa
de Beatka, exibe areas foscas. "Essa
fosqueagdo parcial, ‘interrompida; é
um dos trunfos da decoracio direta’,

dependendo da aplicacio.
argumenta Falcdo. “Até onde sei, ndo
HOTSTAMPING Consiste di para reproduzir esse efeito com
e";:r";;':! deadetrﬁat:sfeténdam rotulos, apesar de toda a evolugio

tecnologica. Degradés também ndo
ficam convincentes se nio executados
por pintura.”

Um aspecto em que é dificil com-
parar o uso de rotulos com decoragoes
diretas de requinte é o custo, Segun-
do os representantes das empresas
ouvidas pela reportagem, seria preciso
fazer cdlculos minuciosos, levando-se
em conta o fato de recipientes gra-
vados prescindirem de investimentos
em equipamentos de rotulagem. O
que se admite, porém, é que pinturas
e serigrafias apuradas exigem muitas

vezes insumos caros, como tintas e
pigmentos importados

Segundo Kleber Von Dentz, um
ganho significativo proporcionado

Saqué
nacional:
dreas foscas
€ serigrafia
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pela decoragio direta de garrafas é
prescindir de maquinas de rotulagem
nas linhas de produgdo, evitando per-
das e paradas. “Mas o diferencial mais
importante”, argumenta o diretor da
Plastclean, “¢ que o produto perma-
necera por muito mais tempo com sua
identidade inicial preservada.

Marcelo Falcio, da Premier Pack,
acrescenta um fator que julga ser
importante na considera¢io da deco-
ragdo direta: seguranca. “O uso de uma
pintura especial dificulta bastante as
falsificagdes de produtos’, afirma. “E
algo que merece ser lembrado por
empresas receosas ou as voltas com
pirataria.”

CONFIANTES NUMA maior pro-
Cura por seus servigos, ante a deman-
da crescente por produtos de maior
valor pelo consumidor brasileiro, as
empresas de decoragdo de embalagens
de vidro investem em aparelhamento
Meses atras, a Plastclean importou da
ltalia uma maquina de serigrafia de até
oito cores no mesmo ciclo. Adquiriu,
também, uma nova linha de pintu-
ra automdtica. O desembolso nesses
ativos superou a casa dos 4,5 milhdes
de reais. “O momento ¢ favoravel e
as perspectivas melhores ainda, con-
siderando que nos priximos quatro
anos abrigaremos eventos esportivos
de grande porte em nosso Pais’, diz
Von Dentz.

A Premier Pack, por sua vez, anun-
cia para breve a instalagio de uma
nova linha de pintura para garrafas de
grande capacidade volumétrica. Ela
¢ composta por um transportador de
piso (coragdo do aparelho) de origem
italiana e por demais componentes de
fabricacdo nacional. “Nossa produgdo,
hoje, ¢ limitada pela altura das garra-
fas’, detalha Falcio. "A nova madqui-
na viabilizard pinturas em recipientes
com volume acima de 1 litro, amplian-
do as possibilidades de marketing para
produtores de cervejas, vinhos e des-
tilados.”

Na opinido dos fornecedores, a
decoragdo direta deve ser vista sobre-
tudo como uma chance de conferir
as embalagens de vidro apelo de obra
de arte, de um capricho exterior que

amplifica a comunicagio de qualidade
do produto acondicionado, tornando-
-0 Unico. Nesse contexto, caso recente
¢ definitivamente inovador, noticiado
com destaque na midia internacional,
¢ o da Unique, mais nova edigio limi-
tada da famosa vodca Absolut. Quatro
milhdes de garrafas com decoragio
singular, cada uma com um padrio de
pintura diferente do outro, sdo ofereci-
das aos consumidores desde o final de

2012 (ver quadro). A iniciativa talvez
seja a mais inimitivel e tecnicamen-
te mais avancada reinterpretacio de
nossa garrafa, nosso maior icone }.',lu-
bal”, declarou a Pernod Ricard, dona
da marca. [

Na préxima edigdo: inovagdes
na decoragdo de vidros para
cosméticos e perfumes.

Sistema computadorizado garante pinturas sem repeticio

Plstciean

Premier Pack
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