Matéria

Cerveja Gonti Bier

Nova garrafa produzida pela Verallia

Empresa langa garrafa de 300 ml para
concorrer com as latinhas de aluminio

Casa Di Conti, empresa fundada |
em 1947 na cidade de Candido |
Mota (SP), iniciou suas atividades |
com a fabricagdo dos mais dife-
rentes tipos de bebidas alcodli-
cas, como destilados, conhaqgues,
licores e aperitivos, e ganhou pro-
jecéo nacional com a producdo de vinhos
aromatizados, mais conhecidos como ver-
mutes da marca Contini.

Em 2001, nasceu a Cervejaria Conti, insta-
lada no parque industrial da empresa, e que
hoje conta com um completo portifolio de
cervejas para os diferentes nichos de mer-
cado. Dez anos depois, iniciou-se a produ-
¢ao dos Refrigerantes Conti.

Buscando inovar constantemente, a empre-
sa langou recentemente sua Conti Bier na
garrafa desenvolvida pela Verallia - divisdo
de embalagens de vidro do Grupo Saint-
Gobain responsavel pela fabricagao de po-
tes e garrafas para o segmento de bebidas
e alimentos.

A nova garrafa de 300 ml foi desenvolvida
especialmente para atingir o publico jovem
de 18 a 35 anos e os consumidares que
apreciam a cerveja na garrafa, mas que so
encontravam esta opcio de volume em lati-
nhas de aluminio.
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Qutro diferencial do produto séo os pregos
mais acessiveis para o consumidor final,
que podera encontré-la por até R$1,25 nos
pontos de venda frios; prego inferior ac das embalagens em lata; e a R$ 0,99 nos auto-servigos. Além disso, a nova embalagem é a opgao
ideal em eventos sociais como casamentos e formaluras.

Segundo Carlos Alberto Bittencourt Salvi, Diretor Comercial da Casa Salvi enfatiza que a escolha da Verallia como responsavel pelo

Di Conti, a empresa investiu R$ 7 milhdes no projeto da nova em- desenvolvimento e produgdo do projeto foi de extrema importan-
balagem e espera um incremento de 20% nas vendas em um prazo cia para que tudo saisse como desejassem. “Alguns fatores nos
de 120 dias. Entretanto, a nova garrafa de 300ml ndo & primeira do levaram a escolher a Verallia a fazer parte desta iniciativa em

seu portfolio de produtos a ser produzida pela Verallia. A empresa ja parceria com a Casa Di Conti: sua qualidade e seriedade, a
utiliza garrafas da industria francesa na linha de cervejas, vermutes e pontualidade da entrega e o profissionalismo”, afirma.

em todo o mix de produtes da linha de bebidas quentes como vodkas,

licores, batidas e conhaques.

A Conti Bier de 300ml ja esta & venda para os mercados consumidores dos estados de Séo Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Goias e Rio de Janeiro.
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Novidades

Fante e Verallia
Nova garrafa para aperitivo
Black Stone
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Expectativa da empresa é um incremento

de vendas entre 20% a 30% H{h;\

ofisticagdo, beleza e valorizacéo do produto. Foi pensan-

do nestes trés atributos que a Fante Industria de Bebidas

- empresa com mais de 40 anos de tradigio no mercado

de vinhos, espumantes e destilados, acaba de langar, em

parceria com a Verallia, uma nova garrafa para o aperitivo

Black Stone.

Com o proposite de diferenciar o produto de seus atuais
concorrentes, que utilizam uma garrafa padrao de mercado, a nova
embalagem de 1.000ml| foi criada pela Verallia em conjunte com o
cliente. Os técnicos da Verallia, utilizando softwares especiais como
o Pro Engineer, desenvolveram a nova garrafa ouvindo as expec-
tativas e sugestdes do cliente, realizando as alteragdes no produto
em tempo real.

Segundo Julio Fante, Diretor da Fante Industria de Bebidas, sua
sensacéo foi a de realizagao.

BLACK

“Foi fantastico poder materializar esta idéia STONE

desde a concepcao. O entendimento do que Vot
queriamos pela equipe, a discussao técnica '

N Corsndle o Aot
e o produto final com sucesso somente foi sz
possivel com profissionais comprometi-
dos e eficientes”, afirma o executivo que
participou diretamente da criacao da nova
garrafa.

Julio Fante ressalta que alguns pontos foram decisivos para que a
Verallia fosse a empresa responsavel pelo projeto da nova garrafa.
“0 atendimento eficiente das nossas necessidades, a satisfa-
¢do pela qualidade dos produtos e a busca constante do me-
lhor custo-beneficio nos levaram a escolher a Verallia para este
novo projeto”.

A parceria enfre a indistria de bebidas e a Verallia & de longa data.
A empresa ja utiliza diversas garrafas standard para seus destila-
dos, vinhos, sucos, espumantes, entre outras, Segundo Julio Fante,
a empresa possui outras garrafas exclusivas sendo produzidas e
uma nova embalagem em estudo para langamento ainda este ano.
A nova garrafa de um litro do aperitivo Black Stone atendera todo o
mercado brasileiro e alguns palses da América Latina. A expectativa
da empresa & um incremento de vendas entre 20% a 30% com a
nova embalagem.
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www.verallia.com.br
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